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24 AU 30 JUILLET Amy Winehouse
Une tessiture unique

CLASSE 
MOYENNE
Un concept flou
et galvaudé

PHILIPPE 
GOUGLER
«J’aime les bouts
du bout du monde»

PATRIMOINE
Ces forteresses 
maritimes, 
gardiennes d’éternité

Le ton fait la chanson, 

le timbre assure le succès !

Trouver 
la voix

24 AU 30 JUILLET Amy Winehouse
Une tessiture unique

DÉSOLATION
Le pays frappé par 
des crues meurtrières !



Appelez gratuitement le 0800 59 003 ou visitez www.otolift.be/fr
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Envoyez ce coupon à :Otolift Monte-Escaliers, Verlorenbroodstraat 120, 9820 Merelbeke

Envoyez-moi une brochure gratuite

Nom

Adresse

Code postal/localité
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€750,- 
de réduction*

jusqu’au 

31-07-21

En direct du fabricant

Garantie satisfait ou remboursé*

Vous pouvez conserver votre rampe 

L’escalier reste libre pour vos proches 

Livraison possible en seulement 48 heures

Le mono-rail le plus f in au monde !

Le monte-escalier

le plus vendu dans

le Benelux

* Sous conditions. Visitez otolift.be/fr/promotions



Abonnements en Belgique :
• 3 mois (13 n°) :  18 € (sans hors-séries)
• 6 mois (26 n°) :  36 € (sans hors-séries)
• 12 mois (52 n°) : 72 € (sans hors-séries)

Télépro magazine est vendu dans toutes les librairies
et par abonnement. Tous droits réservés. 
Ce numéro a été imprimé à 109.635 exemplaires
• CBC : BE87 1970 2121 0294 CREGBEBB 

• La Poste : BE61 0001 5332 9617 BPOTBEB1 

• BELFIUS : BE18 7765 9937 9265 GKCCBEBB

• Éditeur BELGOMEDIA S.A. - R.C. Verviers 59707 - T.V.A. 435.771.213
• Éditeur responsable Harry Gentges • Directrice de la diffusion Florence Horodecki 
• Imprimerie Roularta Printing • Régie publicitaire nationale : Rossel 
Advertising sa – rue Royale 100 – 1000 Bruxelles • Contact Florence Masson - 
florence.masson@rossel.be

Vous partez
en vacances ?
Prévenez-nous deux 
semaines à l’avance 
pour suspendre votre 
abonnement ou faire 
envoyer votre 
magazine à une autre 
adresse en Belgique ! 

 Merci ! 

 Les messages affluent. «Allez-vous 
tous bien ?», «Est-ce que votre entou-
rage est sain et sauf ?»... De Belgique, 
bien sûr, mais aussi de France ou du 
Canada, les collaborateurs, les amis et 
les lecteurs de Télépro, nous sachant 
installés dans la région verviétoise, 
se préoccupent de nous savoir épar-
gnés par les terribles inondations qui 
ont ravagé les vallées de la province 
de Liège. Empathie si réconfortante 
alors que le ciel est encore bien lourd 
et le thermomètre en berne en ce noir 
16 juillet. Chacun à Télépro a un frère, 
une mère, un ami en grandes difficul-
tés ou totalement dénué. Et s’estime 
heureux, malgré tout, quand d’autres 
sont en deuil. Alors, merci, chers lec-
teurs, chers amis, chers collaborateurs 
de nous réchauffer ainsi. Ignorons les 
pillages opportunistes pour saluer le 
merveilleux élan de solidarité et l’en-
traide formidable qui se sont déployés 
à l’orée d’un été retardataire, mais que 
tous vos signes de sympathie sont en 
train d’annoncer. Après la pluie vient 
le beau temps.  

Nadine LEJAER
Rédactrice en chef
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  30 B, rue du Moulin 
4820 Dison

• Tél. abonnements : 087/30.87.31 - Fax  : 0800/900.29
•  E-mail abonnements : abonnement.telepro@belgomedia.be
• Tél. rédaction : 087/30.87.61   
• E-mail rédaction : courrier@telepromagazine.be

 Un soupçon 

de favoritisme 

Envoyez votre photo insolite et vos coordonnées à Télépro, 30 B, rue 
du Moulin 4820 Dison
ou par mail à courrier@telepromagazine.be
Les meilleures seront publiées.
Leurs auteurs recevront un beau livre.
Les photos non publiées ne sont pas renvoyées.

 Monsieur Gilbert Botterman, de 

Verviers, nous fait parvenir cette 

photo prise à Marseille, en France.    

Votre photo insolite 

   12  Le pouvoir de la voix  
99 Remarquables
  Jardins d’eau d’Annevoie

2 2  Fabuleuses forteresses maritimes  
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 Jean M. réagit à l’an-
nonce d’une nouvelle 
émission culinaire à venir 
à la rentrée sur RTL-TVI :  
 «Une de plus...  I ls ne 
devraient plus faire de télé, 
mais ouvrir un restaurant.» 

Le sondage 

 49 % 

 Que pensez-vous de la nouvelle formule de «Stoemp, 
pèkèt... et des rawettes !», en prime time le vendredi sur 
La Une et avec Fanny Jandrain à la barre ? 

 51 % 

La semaine prochaine
 Veiller tard pour suivre une compétition sportive comme 
les JO à l’autre bout du monde, est-ce votre truc ? 

Sur les réseaux 
sociaux

 Charlotte G. a regardé le 
docufiction «Révolution !» 
sur France 2 :  
 «Une belle leçon d’Histoire 
comme on en voit trop 
rarement en télé ! J’espère 
que la chaîne remettra ça 
avec d’autres événements 
de notre passé.» 

   Tous vaccinés 
 Il est certain que le personnel 
soignant doit être vacciné, sauf 
bien sûr, si la personne présente 
une intolérance à certains pro-
duits. Dans ce cas, elle doit être 
écartée des patients. Je ne com-
prends pas cette sorte de peur 
qui frappe certaines personnes 
quand on parle de vaccin. J’ai été 
vacciné contre la grippe depuis 
des décennies sans jamais 
éprouver le moindre problème. 
Certains vacanciers sont obli-
gés de se faire vacciner contre 

des maladies qui n’existent pas 
chez nous. Raison pour laquelle 
cette fameuse injection est par-
fois problématique. Selon votre 
destination et les conditions de 
votre voyage, la vaccination est 
vivement recommandée, voire 
obligatoire. C’est la protection 
la plus sûre. Les vaccins actuels 
sont testés sur des milliers de 
personnes, il n’est donc pas rai-
sonnable de les refuser.  

J.-M. G. de Neupré

On jase...

Bercovici

  Inopportun
 Depuis plus d’un an, on subit, aux jour-
naux télévisés, le sempiternel boniment 
sur le covid qui sème le trouble dans 
la population. Ce bla-bla quotidien, 
toujours illustré par un gros plan sur 
la «piquouse» a, maintenant, en plus 
des trous de nez, une variante qui 
est le crachota dans un réceptacle ad 
hoc. Avec le temps, on s’y est fait et, 

comme pendant les pubs, on en pro-
fite pour vaquer à d’autres nécessités. 
Cependant, pour maintenir l’intérêt du 
spectateur, les journalistes ont trouvé 
un nouvel hameçon : l’inéluctable com-
paraison entre Flandre et Wallonie. Les 
Flamands font ceci, les Wallons cela. 
Les Flamands disent ceci, les Wallons 
cela. Les Wallons veulent faire ceci, 

forcément les Flamands proposent 
cela... Faut-il une fois de plus souffler 
sur les braises communautaires ? Déjà 
que telle la harpie, le Nord s’accapare 
sournoisement l’immobilier wallon, il 
ne faudrait pas, par ces comparaisons 
inopportunes, aggraver la situation.  

 B.D. de Bouge 

 J a̒ime bien, cʻest plus dynamique et jeune 

 Je préférais l a̒ncienne formule, 
avec Thierry De Coster 

4 • Télépro 22 juillet 2021

Donnez votre avis sur



en 2017, puis toutes les 
marques de prêt-à-porter 
ont suivi : H&M, Pimkie, Pro-
mod, Mango... On a vu partout 
des t-shirts «Girl Power» ou 
«Guerrière». Mais à côté de ces 
slogans engagés en apparence, 
on trouvait aussi «Princesse» 
ou «Pipelette»... Ce qui est 
juste l’inverse de l’égalité des 
sexes. Mais les marques s’en 
fichent. Elles veulent juste faire 
du business ! 

 Pourquoi les consommatrices 
tombent-elles dans le pan-
neau ? 
 Le féminisme contemporain 
a un aspect très individua-
liste. On se bat moins pour 
de grandes causes que pour 
l’affirmation de soi. On le voit 
sur les réseaux sociaux. Et 

ce féminisme 
s’exprime par la 
consommation. 
Les marques le 
savent. Regar-

dez l’exploitation de l’image de 
Frida Kahlo (ndlr : peintre mexi-
caine active dans l’émancipa-
tion des femmes, 1907-1954). 
On trouve des milliers d’objets 
à son effigie sur Amazon. Elle 
est devenue le symbole de la 
femme forte et indépendante. 
Mais on la montre avec la peau 
blanchie, sans sa pilosité 
excessive et sans trace de son 
handicap...  
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 Léa Lejeune est journaliste économique.

Depuis quelque temps, elle est interpellée par

le féminisme affiché par de nombreuses marques... 

Réel intérêt pour la cause des femmes ?

Ou opportunisme commercial ? 
 Entretien : Christine MASUY 

 «Le féminisme 
réduit au 

marketing» 

Quand  la pub  surfe 

sur #Metoo...

22 juillet 2021 Télépro • 5Télépro  5

À lire
Léa Lejeune, «Féminisme 

washing», 256 pages, 19 €   
(Seuil)

Qu’est-ce que ce «féminisme 
washing» que vous dénoncez ?
 Il y a des années, on a vu 
apparaître le greenwashing : 
les entreprises utilisaient 
de soi-disant préoccupa-
tions environnementales 
comme argument marketing. 
Aujourd’hui, elles font pareil 
avec les femmes. Les marques 
récupèrent des thématiques 
féministes pour vendre leurs 
produits.  

 Parce que c’est tendance ? 
 Absolument. En réalité, c’est 
assez inattendu. Le féminisme 
a longtemps été un repoussoir. 
Il y a dix ans, les féministes 
étaient encore 
perçues comme 
des militantes 
excitées. Mais 
les choses ont 
changé avec le mouvement 
#Metoo. Aujourd’hui, pour 
avoir l’air tendance, il faut se 
dire bienveillant et féministe.  

 Le secteur de la mode a été 
l’un des premiers à exploiter 
le filon. Notamment avec les 
t-shirt à slogans...  
 Dior a lancé ses t-shirts «We 
should all be feminists» (Nous 
devrions tous être  féministes) 

 D
R

/F
B

-Y
se

ul
tO

ff
ic

ie
l 

     «La chanteuse Yseult, nouvelle 
ambassadrice de L’Oréal, aurait-
elle été choisie si elle n'avait été 
noire et en surpoids ?» 

Léa Lejeune

 O n  d i t 
p o u r t a n t 
que le fémi-
nisme contem-
porain est intersec-
tionnel. Qu’est-ce que cela 
signifie ? 
 Cela repose sur l’idée que les 
discriminations de genre, de 
race, d’orientation sexuelle, 
d’origine sociale, de handi-
cap... s’entrecroisent et se 
superposent. Les femmes 
cumulant plusieurs de ces 
différences sont davantage 
discriminées. Là encore, les 
marques exploitent le filon. 
L’Oréal a choisi la chanteuse 
Yseult  comme nouvel le 
ambassadrice. Aurait-elle 
été choisie si elle n’avait pas 
été noire et en  surpoids ? 
Victoria’s Secret a aussi 
présenté ses nouvelles égé-
ries. Jusque-là, elles étaient 
blanches et filiformes. Cette 
fois, la marque de lingerie a 
fait appel à Megan Rapinoe : 
joueuse de foot américaine, 
lesbienne et engagée dans la 
défense des personnes LGBTI.  

 N’est-ce pas bien que les 
marques mettent en avant 
d’autres modèles féminins ? 
 Cela participe à montrer des 
femmes souvent invisibles. 
Comme quand Dove choisi des 
femmes noires et blanches, 
jeunes et vieilles, grosses et 

minces. Mais il ne faut pas que 
ce soit juste de l’opportunisme 
commercial. Que font concrè-
tement ces marques pour plus 
d’égalité dans la société ? Et au 
sein même de leur entreprise ? 
McDonald’s célèbre la Journée 
de la femme, mais le harcèle-
ment sexuel est très présent 
dans l’entreprise à travers le 
monde. Cette contradiction 
entre le discours et la pratique 
est inacceptable. Pour ces 
marques, le féminisme n’est 
qu’un argument marketing. Il 
faut dénoncer ce féminisme 
washing !  •



1   Vous êtes abonné au magazine Télépro 
mais ne vous êtes jamais inscrit sur telepro.be

Rendez-vous sur CONNEXION, puis sur Enregistrement pour vous identifier sur le site. 

Vous pourrez ensuite lier votre abonnement avec votre compte telepro.be 
via CONNEXION/MES ABONNEMENTS. 

Pour tout complément d’information, référez-vous à la rubrique FAQ au bas de chaque page 
du site ou prenez contact avec nous.

2   Vous êtes inscrit sur telepro.be 
mais n’êtes pas reconnu comme abonné.

Liez votre compte à votre abonnement 
en vous rendant sur CONNEXION/MES ABONNEMENTS.

3   Vous avez effectué toutes les démarches, 
mais n’êtes pas (ou plus) reconnu sur telepro.be. 

Il est probable que vous soyez déconnecté. Rendez-vous sur CONNEXION et identifiez-vous 
en rappelant votre adresse email et votre mot de passe. En cas de besoin, 
il vous est possible de renouveler ce dernier en cliquant sur « MOT DE PASSE OUBLIÉ ? ».

4   Vous ne vous reconnaissez pas 
dans les situations évoquées ci-dessus.

Dans ce cas, vous n’êtes pas encore abonné à Télépro comme plus de 70 % de nos lecteurs, qui ont choisi 
cette formule confortable et plus économique. 
Pour nous rejoindre, rien de plus simple. Visitez la rubrique  PROMOS  du site et commandez en ligne, ou contactez 
une de nos opératrices par email à l’adresse abonnement@telepromagazine.be ou par téléphone au 087/30.87.31.  

C’EST PAR ICI!

Pour parcourir
en entier…
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